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Presentacion

El Manual de Identidad Institucional se integra al
proyecto comunicacional de la Universidad Nacional del
Nordeste, que debemos asumiry proyectar en el dmbito
regional, nacional e internacional.

Dentro de este marco este manual fue desarrollado para
dar a conocer como aplicarse laimagen de la marca de la
Universidad y brindar referencias sobre la aplicacion de
la misma en diferentes soportes corporativos.

Un sistema de comunicacion integral para la
Universidad, incluye estrategias orientadas a buscar la
coordinacion de los medios y de los canales de
divulgacion de las dependencias, define una identidad
corporativa, y unifica normas en la promocion de los
eventos académicos y culturales organizados por la
Institucion. Se pretende crear asi una cultura de la
comunicacion en la Universidad, con cdnones de
presentacion, para una mayor coherencia y unidad, lo
que implica una cuidadosa articulacion con la mision, los
objetivos, la filosofia y la identidad de esta Casa de
Estudios, con un criterio pluralista y participativo.

Su objetivo es, por un lado, uniformar todas las
comunicaciones oficiales para que éstas sean fdcilmente
reconocibles por la comunidad tanto interna como
externa, y por otro, simplificar la tarea de todos quienes
generan soportes de comunicacion e imagen corporativa
para la Universidad.

Con miras al fomento del sentido de pertenencia,
fundamentado en el conocimiento y en la difusion de
la historia y del patrimonio cientifico y cultural de la
Universidad Nacional del Nordeste, el presente
manual constituye una herramienta para el manejo
de las directrices de presentacion de los mensajes
institucionales, como medio que garantice el respeto
y la promocion de la identidad de la Institucion, en
cada uno de los programas de informacion que
realizan las dreas académicas, de extension y de
investigacion.

Se presenta el material grdfico a desarrollar, en sus
lineas, proporciones, mddulos, jerarquias y espacios,
en un manual de edicion posterior se incorporardn sus
diferentes aplicaciones correspondientes. Es muy
importante que se trabaje con éstos a la hora de crear
una pieza grdfica o comunicacional, ya que asi se
garantiza la consistencia de la marca.

Prof. Maria Delfina Veiravé
RECTORA
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Significado del Logo

“EL SsOL”
FUNDAMENTACION DE SU CREADOR

“Elsol ha sido siempre asociado con la verdad y la sabiduria.
Elemento esclarecedor y vivificante por excelencia, vivificard con
su presencia a la Universidad Nacional del Nordeste.

Elsol dentro de la “U”, de la Universidad, es a la vez el sol fecundo
del Nordeste, que da la tonica esencial a la region. La Universidad
Nacional del Nordeste, la “Universidad del Sol” estard
identificada asi directamente. Sin necesidad de alegorias
complicadas y a través de un signo que producird reacciones
positivas frente a cualquier circunstancia de uso” (*).

*Referencias del Emblema Ganador fundamentadas por el Creador del mismo.

SOPORTE LEGAL Y PROPIEDAD INTELECTUAL

La Marca de la Universidad ha sido aprobada por
Consejo Superior de la Universidad Nacional del
Nordeste.

El area de Propiedad Intelectual de la Universidad
obtuvo la renovaciéon de las 11 clases de marcas
mixtas por Resolucién N°132/2010, en los distintos
productos y servicios protegidos por el derecho de
marcas en el Instituto Nacional de Propiedad
Intelectual.

I Universidad del Sol

Isotipo
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Variable A

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE

Tamafio minimo
Esta configuracion de la marca (variable A) no debe
reproducirse a untamafioinferiora 14 mmx 20,12 mm. UNIVERSIDAD

20,12 mm

Variable B

En conjunto, los distintivos institucionales de la
Universidad Nacional del Nordeste, mantienen un
premeditado equilibrio grafico entre estimulos
racionales y emocionales. La simplificacion de las

lineas remite a la claridad y prestancia de esta *
institucion. La letra “U” de Universidad desde una

vision universal, identifica su nombre y el sol la

distingue por su brillo, a la vez que representa la

imagen de la regidn en que esta implantada. UNIVERSIDAD NACIONAL
Asimismo, el nombre de la Universidad en su parte DEL NORDESTE

inferior, la identifica como tal y permite referenciar
el grado abarcativo de suinfluencia enlaregion.
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Variables de la Marca

La Marca permite una serie de Variables en su
presentacion a fin de adaptarse a las diferentes
presentaciones que exige su uso.

Si bien en estas variables se van intercalando la ubicacién
del isotipo y del logotipo, mantiene las proporciones,
asegurando su permanenciay equilibriocomo imagen.

A continuacién les presentamos las variables mas usadas
enelmercado.

I Identificadores Primarios

Variable C

UNIVERSIDAD NACIONAL DEL NORDESTE

45 mm

Tamafio minimo

Esta configuracién de la marca (variable B) no debe , = l*'
reproducirse a un tamafo inferiora45mmx10 mm.

Variable
D UNIVERSIDAD

NACIONAL
DEL NORDESTE

19,5 mm

NACIONAL
8 mm DEL NORDESTE

Variable

Tamaiio minimo
Esta configuracion de la marca (variable C) no debe
reproducirse a un tamafoinferiora19,5mmx8mm.

* UNIVERSIDAD NACIONAL DEL NORDESTE

e
Tamaiio minimo

Esta configuracion de la marca (variable D) no debe .

reproducirse a un tamafo inferiora45mmx8 mm. m
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Variables de la Marca

Por otro lado una vez obtenido el sentido de pertenecia de
la Universidad se da la posibilidad de abreviar la frase de
“Universidad Nacional del Nordeste” en las siglas “UNNE”
a fin de lograr una identificacién grafica rdpida de la
Institucion como se muestra en la Variable F.

I Identificadores Primarios
Variable

\d

UNIVERSIDAD NACIONAL DEL NORDESTE

38 mm

Tamaifio minimo *
Esta configuracion de la marca (variable E) no debe 12,6 mm

reproducirse a un tamafo inferiora38 mmx 12,6 mm.

Variable (5

UNNE

UNIVERSIDAD NACIONAL DEL NORDESTE

Tamaiio minimo 20mm
Esta configuracion de la marca (variable F) no debe
reproducirse a untamafo inferiora12,6 mmx20 mm.

Departamento de Disefio - Rectorado - UNNE
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Elementos de la Marca

Isotipo l l

UNIVERSIDAD
Logotipo NACIONAL
DEL NORDESTE

La Marca se compone de dos elementos esenciales que *
danformaalamisma. El Isotipo esta sustentado a través
del Logotipo, este cuerpo de texto informativo le da

caracter a la Marca y da cuenta de que ambas partes no UNIVERSIDAD NACIONAL DEL NORDESTE
funcionan por separado, sino que se complementan.

Departamento de Disefio - Rectorado - UNNE n




Construccion de la Marca B K ey

9a

EEEEEEEEE :

[/
\

La grilla proporcional define la relacion equilibrada entre los M
elementos que componen la marca.

Se estructura la marca Universidad Nacional del Nordeste en
una red isométrica. Esta red permite aplicaciones y
reducciones de la marca manteniendo su proporcionalidad y
evitando distorsiones.

Departamento de Disefio - Rectorado - UNNE
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11a

. UNIVERSIDAD e :

NACIONAL e [ IVERSIDA
DEL NORDESTE Jre Al

e
10a

*

Al rescatar un espacio (a) en la estructura de la Imagen de
Marca, podemos asociarla a la construccion total de ella,
dandole un caracter formal a la misma y no dejar que en
cualquier manipulacion se pierda su esencia ni se desvirtue
su personalidad.

5a 0,5aC

0,5aC

r-

Todos los elementos integrantes de la marca se vinculan por
un sistema de relaciones y proporciones légicas que permiten
obtener un conjunto organizado, armdénicoy con un muy buen
rendimiento grafico.
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Grilla Proporcional en las
Variantes

Ul
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Area de NO Intervencion

,. UNIVERSIDAD
mayor sera su impacto e importancia en el contexto | NACIONAL
en el que se presente. Para asegurar que este efecto

DEL NORDESTE

Cuanto mads espacio exista alrededor de la marca,

no se vea nunca comprometido, aqui se establece
cual es el espacio blanco minimo o area de resguardo
gue debera respetarse en su aplicacion.

De este modo, se evitara que la Marca se vea invadida
por elementos que no son ajenos.

Mantener este espacio es esencial para preservar el
valor de la marca y por tal razén, no se puede ni se
debe adicionar ninguiin elemento escrito ni grafico en
dicha zona.

3a 2a

Area de proteccion
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Paleta Cromatica

El color es un elemento de soporte significativo en la
identidad de la Universidad Nacional del Nordeste.

Los colores institucionales permiten distinguir
comercialmente ala entidad.

La identidad se compone de dos colores especiales, que
también pueden ser reproducidos por cuatricomia
(CMYK). Los mismos no deben alterarse por ningun
motivo.

Estos pueden servir como elementos de identificacion
cuando sean usados independientemente.

La reproduccion de la marca se realiza utilizando los
colores especialmente seleccionados para la UNNE con
el fin de mantenerintactos los atributos de identidad.

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE

() 29c-39M-78 - 0K

@ oc-om-0 -100K

() 165R-140G-83B

@ or-0G-08
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Variantes Cromaticas

En caso de presentarse escenarios complejos de
aplicacién o casos de uso en publicaciones ajenas a la
institucion deberan plantearse variables cromaticas de
identidad visual de la marca, proyectadas para garantizar
el maximo rendimiento en cualquier situacién de
reproduccion.

Estan variantes deben combinarse con las
configuraciones ya descriptas (A, B, C, D, E y F). Es muy
importante seguir estrictamente la normativa siguiente
para usar esta marca con eficiencia.

Aplicable a reproduccién
con fondos grises los
cuales no deben superar el
20% de negro para lograrel
suficiente contraste de la
“U”yelsol.

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE

Variante 1
@ 29c-39m-78 -0K
@ oc-om-o0 -100K

0C-0M-0 -20K

En casos institucionales en
que se utiliza el fondo con
los valores cromaticos del
sol, se establece establece
la variante de dejar el sol
en blanco como negativo
delfondo.

Variante 2

() oc-om-0 -0K
@ oc-om-o0 -100K

@ 20c-39m-78 -0K
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Version Monocromatica Escala de Grises

1 Variable 1
Aplicable a reproduccién . 0C-0M-0 -70K
con fondos grises los
cuales no deben superar el
20% de negro para lograrel
suficiente contraste de la

@ oc-om-o0 -100K

0C-0M-0 -20K

“u”. UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE
2 Variable 2
En escala de grises sobre . 0C-0M-0 -70K
fondo blanco, se establece
en valor 100% para el . 0C-0M-0 -100K

negro de la “U” y 70% K
para el sol a fin de
diferenciar ambas graficas. UNIVERSIDAD

UNIVERSIDAD DEL NORDESTE
NACIONAL
DEL NORDESTE 3 Variable 3

Moncromdtico negro
sobre fondo blanco, se
establece en valor 100%
para el negro de la “U” y
100%K.

@ oc-om-0 -100K

UNIVERSIDAD
NACIONAL

La versién monocromatica estd disponible para colores planos
y con el objetivo de generar mayor contraste con el fondo, asi DEL NORDESTE
también como en la utilizacidon de grises.

Departamento de Disefio - Rectorado - UNNE




Figuray Fondo

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
NACIONAL NACIONAL
DEL NORDESTE DEL NORDESTE

\J

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE

100% l | l |

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
NACIONAL NACIONAL
DEL NORDESTE DEL NORDESTE

Fondos neutros intermedios

\J

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE

*

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE

»

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE

>

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE

»

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE

Estos fondos neutros optimizan el contraste y la visualizaciéon
de los colores, lo que redunda en una mejor percepcion de los

signosidentificadores.

I Fondos fotograficos y fondos saturados.

*

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DELENORDESTE

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
NACIONAL NACIONAL
DEL NORDESTE DEL NORDESTE

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE

Para otras aplicaciones como fondos neutros intermedios, colores saturados vy
fondos fotograficos, deberd respetarse la normativa explicada en esta seccién.

Para aplicaciones sobre fotografias, fondos de colory casos dudosos, de acuerdo con
la luminosidad del soporte. De ser posible, debera preservarse el maximo contraste
delasigla.

Departamento de Disefio - Rectorado - UNNE



Relleno del imaQOtipo I Efectos de sombreado

IIVERSIDAD NACIONAL o
DEL NORDESTE Dentro de la paleta cromatica, se
puede jugar con el degradado del
relleno a fin de lograr un efecto de

resalte y luminosidad en contraste
con los fondos de rellenos oscuros.

v

IVERSIDAD NACIONAL
DEL NORDESTE

v

IIVERSIDAD NACIONAL
DEL NORDESTE

v,

IVERSIDAD NACIONAL
DEL NORDESTE

UNIVERSIDAD NACIONAL
@@j DEL NORDESTE

IVERSIDAD NACIONAL
DEL NORDESTE
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Fondos Complejos

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE

l | UNIVERSIDAD NACIONAL DEL NORDESTE

Usos sobre fondos oscuros y/o complejos

Aplicar el logotipo sobre fotografias o fondos dibujados o
de colores es muy complejo.
Se debe tener cuidado al usar la marca de manera de que

quede bien dllfe'renuada al aplicar sobre un fondo © e CTE e R L T RDCEEE
estas caracteristicas.

Departamento de Disefio - Rectorado - UNNE



Usos NO Permitidos

El patrén de colores de la marca de la Universidad Nacional del
Nordeste estad previamente definido y por lo tanto, no esta
permitido el cambio de colores o mezclas de ellos que no sean
los definidos en las paginas anteriores.

Por ello y a pesar de que las condiciones de uso para esta
marca hansido descriptas en detalle, los errores son posibles.
A continuacién, se enumeran algunas de las intervenciones
incorrectas mas comunes.

NO alterar la ubicacion de los componentes de la marca, sus dimensiones y/o su relacion entre si

UNIVERSIDAD
l | l | NACIONAL
DEL NORDESTE
UNIVERSIDAD

c w
z @ UNIVERSIDAD
—ﬁn u NACIONAL
@, § DEL NORDESTE
) £
R/ &
NACIONAL Yacionm®

DEL NORDESTE

NO distorsionar la marca de ninguna forma

VECRCA

UNIVERSIDAD RN i UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
NACIONAL DEL NORDESTE NACIONAL NACIONAL NACIONAL
DEL NORDESTE DEL NORDESTE DEL NORDESTE DEL NORDESTE

NO cambiar la tipografia institucional

v

UNIVERSIDAD NACIONAL DEL NORDESTE

UNIVERSIDAD
nacionAt
DELNORDESTE

NO alterar los colores institucionales

GRVAVAY

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
NACIONAL NACIONAL NACIONAL NACIONAL NACIONAL
DEL NORDESTE DEL NORDESTE DEL NORDESTE DEL NORDESTE DEL NORDESTE
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Tipografia Institucional

v

UNIVERSIDAD NACIONAL DEL NORDESTE

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEL NORDESTE

La tipografia es un componente principal de la identidad
visual de la Universidad Nacional del Nordeste.

La tipografia institucional para la mencién “UNIVERSIDAD
NACIONALDEL NORDESTE” es Arial Normal Negrita.

La constante y consistente utilizacién de una misma familia

tipografica favorece el inmediato reconocimiento de todas ABCDEFGHIJKLMN NOPQRSTUVWXYZ
las co.mu.nicaciones ,de la Universidad; ‘todas las a b C d e fg h |J kl mn ﬁ (o) p q rs t u wayZ
comunicaciones deberan ser compuestas con dicha fuente, 123456789!”#$%&/()

pudiendo hacer uso de cualquiera de sus variables de
acuerdo con los requerimientos que exija cada proyecto.

Arial Normal Negrita

Departamento de Disefio - Rectorado - UNNE
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